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ЛІТНІЙ 
АРОМАТ-НАТХНЕННЯ

Hoарешті ми і дочекалися літа! 
Цікаво, якби ми жили біля екватору, чи не втомилися б ми від сонця та 
вічного літа?
Ми звикли милуватися золотим скарбом осені, радіти першому 

несміливому снігу, чекати на весну, тому що за нею обов’язково приходить 

ЛІТО! Літо заряджає нас непереборним оптимізмом та гарним настроєм попри всі 
можливі негаразди! Таке яскраве, таке енергійне, іноді палке, але завжди бажане та 
очікуване! 
Невдовзі усі займуться своїми важливими літніми справами…
Але літо – це не тільки сонце, відпустка, купання, легкі повітряні вбрання та 
піднесений настрій. Це також зустрічі з друзями та знайомими теплими вечорами, 
у літніх кафе та затінку парків.
Твої зустрічі та спілкування обов’язково будуть продуктивними! Ти можеш 
не тільки знайти нових потенційних Клієнтів, але й запропонувати вже існуючим 
поглянути на ті продукти, які зазвичай вони оминали увагою. Тому що прихід 
нового літнього сезону це ще й привід обрати нові сонцезахисні окуляри, не забути 
придбати новий купальник та парео (геніальний у своїй простоті винахід модного 
мистецтва: його можна носити як спідницю, сукню, шаль), обов’язково запастися 
сонцезахисною косметикою та вибрати легкий літній аромат.
І каталог Avon, як завжди, пропонує, захоплює та спокушає... 

Наш журнал допоможе тобі використати літній потенціал по-максимуму 
і підкаже, як зацікавити Клієнтів. Як перекладається з іспанської слово «Флорида»? 
Що таке фланкер? Якими цінними властивостями володіє заповітна квітка 
едельвейс? Чи можна «згоріти», перебуваючи у воді? Про все це та ще багато 
корисного та цікавого ти дізнаєшся на сторінках цього номеру, що надасть тобі  
імпульс для високого доходу напередодні найспекотнішого сезону року!

Від редактора:
Дивовижно, як відрізняється наше сприйняття 
ароматів у різні пори року. Відчувши аромат 
Miami Party, не виникає сумнівів, що він 
підкреслено літній! Це саме уособлення літа 
з його запальними літніми вечірками під 
відкритим небом. Є в ньому якась «правильна», 
радісна та тепла нота, яка створює 
піднесений настрій. Можливо, я і не проведу 
свою цьогорічну відпустку у Маямі, але зможу 
відчути його безтурботний дух завдяки цьому 
яскравому аромату!

Зміст

MIЙ

ШЛЯХ ДО УСПІХУ
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Нас люблять

МІЛЬЙОНИ!
Думка наших Клієнтів та Представників – 

найважливіший орієнтир для Avon. Тому 
ми уважно стежимо за відгуками про нашу 

косметику в соціальних мережах.

У каталозі 08/2012 ти дізнаєшся, за які саме засоби 
«голосують» частіше за все і що саме про них кажуть 
реальні жінки в Інтернет-просторі.  

Приєднуйся до груп Avon у соціальних мережах Facebook 
та VKontakte, якщо ти ще цього не зробила, спілкуйся та 
залишай відгуки про наші популярні продукти! 

Крім того, ти можеш використовувати сторінки каталогу 
з відгуками для привернення уваги нових Клієнтів. 
Адже рекомендація реальної людини діє набагато 
краще за будь-які абстрактні відгуки! 

Нещодавно в  розкішному барі Thom у  нью-йоркському районі 
Сохо пройшло святкування 20-річного ювілею бренду Anew, 
що збіглося з  презентацією  нового засобу від Anew Clinical – 

Сироватки для вирівнювання рельєфу шкіри обличчя.

Прес-захід був присвячений знаковим подіям 
в історії Anew, тож запрошені Представники Avon 
змогли відчути цінність революційних ідей 90-х років 
минулого століття, коли і був заснований цей бренд. 

Вітаючи присутніх, віце-президент 
північноамериканського підрозділу з комерційного 
маркетингу Лілі де Стефано зазначила, що «в 
минулому році у світі продавалося понад 11 000 
антивікових засобів Anew за годину, і це означає, 
що до закінчення цього святкування було б продано 
понад 25 000 упаковок Anew».

Anew - це вибір сотен тисяч жінок! Давайте ж і ми 
побажаємо бренду процвітання та ще багато 
новинок  в ім’я жіночої молодості та краси!

Ювілей Anew: 
20 РОКІВ ІННОВАЦІЙ
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Сезонное приложение к Каталогам 07-08/2012

Количество товаров ограничено

Модные Акценты
   отпуск со вкусом

Путешествие    
         начинается

З 
2001 року понад 17,7 млн доларів  було спрямовано на 

благодійні цілі Програми допомоги постраждалим у стихійних 

лихах і катастрофах:

•  Фонд Avon «Серце Америки» підтримав сім’ї загиблих в результаті 

терактів 11 вересня 2001 року;

•  Фонд Avon «Жовта стрічка» надав допомогу військовим, постраж-

далим під час військового конфлікту на території Іраку;

•  Благодійні пожертви були спрямовані на ліквідацію наслідків руй-

нівних ураганів Катріна і Рита в США та цунамі у південній Азії;

•  Було надано допомогу для ліквідації наслідків землетрусу в Китаї 

у 2008 році.

Також Компанія Avon перерахувала 1 млн доларів  на ліквіда-

цію наслідків масштабного землетрусу на Гаїті, що стався у січ-

ні 2010 року. Ці кошти були перераховані Міжнародному «Чер-

воному Хресту» та Асоціації «Лікарі без кордонів» - організаціям, 

що найбільш активно залучені в рятувальні заходи в зонах лиха.

Представники та Клієнти Avon по-

жертвували додатковий внесок 

у розмірі понад 41 тисячі доларів 

для допомоги жертвам землетрусів. 

Avon підтримує численну кількість 

гуманітарних організацій на різних 

континентах шляхом видання спе-

ціальних грантів. Понад 250 ти-

сяч доларів отримало благодійне 

агентство Concern Worldwide, яке 

спеціалізується на допомозі най-

біднішим країнам світу. Більше 286 

тисяч доларів було перераховано 

об’єднанню з захисту прав жінок MADRE, 45 тисяч 

доларів отримав проект з охорони здоров’я HOPE.

І ми, в Компанії Avon, будемо продовжувати 

допомагати людям, тому що наші дії здатні ба-

гато чого змінити. І змінюють вже не один рік!

Вільям Джеймс,
американський філософ та психолог

Ці слова легко могли б стати девізом Благо-
дійного Фонду Avon, програми якого допо-
магають десяткам тисяч жінок і членам їхніх 
сімей в усьому світі зберегти здоров’я, знай-
ти вихід зі складних сімейних ситуацій або 
отримати підтримку під час стихійних лих.

«Дій так, 
неначе все, 

що ти робиш,
 здатне багато 

що змінити. 
І БАГАТО ЩО 
ЗМІНИТЬСЯ »

 Факти&Події

Жінки обожнюють шопінг. А ще вони 
люблять продумувати свій «відпускний» 
образ до дрібниць. Як поєднати ці дві 
схильності? Відповідь проста: новий се-
зонний міні-каталог 07-08/2012 з цілою
колекцією стильних аксесуарів, пляжного 
одягу та модних прикрас. З таким асор-
тиментом кожен Клієнт з легкістю під-
бере щось для себе, і буде виглядати модно 
на будь-якому курорті – від-
пустка обов’язково пройде зі 
смаком!

ЖЖінки обожнюють шопінг. А ще воннии
юбб ят проду уват свіійй віддпуск й

Відпочинок  
ЗІ СМАКОМ!
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Новинка

Порада номеру: 
При нанесенні аромату важливо 
пам’ятати про правило золотої 
середини. Не варто економити 
улюблену туалетну воду, адже 
в наступному сезоні ти, напевно, 
знайдеш для себе щось нове, але 
важливо і не перестаратися — 
звикнувши до аромату, ти можеш 
подумати, що він не відчувається, 
постійно наносити його повторно, 
і таким чином перетворитися на 
рекламу парфумерної крамниці.

* Парфумований спрей для тіла Miamy Party також бере участь 

у цій програмі. 

Для отримання знижки 31% вказані продукти мають бути 
придбані в одному замовленні з каталогу 08/2012.

ПРИЙОМИ 
ПРОДАЖУ 

новинки

Придбай аромати 
Eternal Magic Enchanted
та/або Miami Party*
на 249 грн або більше

СТРАТЕГІЧНИЙ ЗАПАС
І, звичайно, без пробних зразків не 
обійтися! Під час представлення аромату 
дай Клієнтам відчути композицію самим - 
подаруй кожному пробний зразок. Зроби 
необхідний запас - замовляй зразки 
за спеціальною ціною зі стор. 22 цього 
журналу.

2
3 КУДИ «ОДЯГТИ»

Туалетна вода Miami Party — кращий супутник 
для подорожей. Спекотний день біля моря, 
пікнік за містом або модна вечірка — приводів 
«одягти» новинку більш ніж достатньо. У місті 
«продемонструвати» новинку також доречно. 
Наприклад, у п’ятницю у багатьох компаніях 
дозволяється трохи відійти від дрес-коду. Це 
прекрасна можливість для сміливих експериментів 
з ароматом.

5
УНІКАЛЬНІСТЬ
Унікальність приваблива в будь-якому зі своїх 
проявів: нехай то буде річ обмеженого випуску, або 
відпочинок на модному курорті... Розкажи Клієнтам, 
що цього літа сонце Маямі може посміхнутися саме 
їм! Свіжий коктейль з цитрусових і квіткових нот 
Miami Party закружляє їх у ритмі запальної пляжної 
вечірки модного курорту!

+1 ФЛАКОН
Якщо Клієнту сподобався 
аромат новинки, 
запропонуй йому зробити 
повторне замовлення, не 
чекаючи, поки перший 
флакон закінчиться, адже 
пропозиція є сезонною.

1
4

познайомся
з ароматом

НА СТОР. 3  
КАТАЛОГУ 

08/2012

новинки

ПРОГРАМА 
ЗАОХОЧЕННЯ

ЦЕ ВИГІДНО!

Під сонцем 

МАЯМІ
Канікули та відпустка — 
найкращий час для 
веселощів, пляжі Маямі — 
найкраще місце!

ФРУКТОВО-КВІТКОВИЙ АРОМАТ

БАЗОВІ НОТИ: 
Амбра 

Білий мускус
Тикове дерево

НОТИ СЕРЦЯ: 
Цикламен 
Ягода асай

Водяна лілія

ВЕРХНІ НОТИ: 
Кумкват 
Пітахайя 
Червоний 
апельсин

Об’єм: 50 мл
Miami Party
[майамі паті]

НОТИ АРОМАТУ

СЕЗОННІСТЬ
Ідеальний до місця, ідеальний до сезону 
— що може бути привабливішим за ці 
аргументи? Обов’язково розкажи Клієнтам, 
що цей аромат ідеально підходить для 
теплого сезону, тому буде представлений 
лише протягом декількох кампаній. 

ОТРИМАЙ 
НА НИХ ЗНИЖКУ 

31% 

СЕЗОННОСТЬ
Точно к месту, точно ко времени – что 
может быть привлекательнее этих

Гарячий, енергійний і  сповнений 
радості... Аромат Miami Party був 
натхненний неповторною атмос-
ферою Маямі: спекотним сонцем 

і не менш палкими пляжними вечірками 
на цілу ніч...
Допоможи Клієнтам відчути енергію 
наймоднішого штату, що розкинувся на 
південному сході США. Флорида з  ї ї не-
повторним зачаруванням підкорить їх 
з  першого «подиху». Сама назва попу-
лярного серед голлівудських та світо-
вих зірок штату в перекладі з  іспанської 
означає «квітуча». 
Буйство вишуканих квітів і  соковитість 
тропічних фруктів — найкращі супутники 
пляжної вечірки — запрошують Клієнтів 
до яскравого танцю. Свобода, свіжість 
і теплий вітерець — що може бути краще?
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Спеціалісти Avon 
постійно перебувають 
у пошуку нових рішень, 
що найкращим чином 
відповідають потребам 
Клієнтів. Результат — 
поява інноваційних 
засобів, які ти 
з гордістю можеш 
запропонувати як 
прихильникам 
серії, так і новим 
Клієнтам, які 
ще не встигли 
оцінити переваги 
наших засобів.
Бери участь 
у спеціальних 
програмах 
та отримуй 
додаткову 
вигоду!

ПРОГРАМА ЗАОХОЧЕННЯ

ЦЕ ВИГІДНО!

Лінія “Свіжість від природи”

Гель для обличчя — 70465

Тонік для обличчя — 70464

Очищувальний засіб для 

обличчя 3-в-1 — 70463

Лінія “Відновлення від природи” 40+

Денний крем — 70466

Нічний крем — 70467

Лінія “Зволоження від природи”

Денний крем — 70469

Нічний крем – 43686

Крем для обличчя 

з тональним ефектом – 61725

Крем з ліпосомами — 43886

Гель для шкіри навколо очей 
— 43887

Очисник — 70456

Тонік — 43687

Лінія “Бездоганість від природи”

Денний крем — 70637

Нічний гель — 70684

Лінія “Молодість від природи” 30+

Денний крем — 70471

Нічний крем — 70472

Крем для шкіри 
навколо очей — 70460

Тонік — 70462

Кремовий очисник — 70507

Лінія “Комфорт від природи”

Денний крем — 70457

Нічний крем — 70459

Крем для шкіри 
навколо очей — 70455

Гель-очисник – 43883

Гелева маска — 62856

Лінія “Баланс від природи”

Денний крем — 62855

Нічний гель — 70468

Очисник-пінка — 70461

Тонік — 62854

Маска для обличчя 
з глиною — 70470

Новинка

новинки

КРАСА
ВІД ПРИРОДИ!

новинки

Більше інформації на сайті Solutions на 
www.avon.ua > Продукція > Наші бренди

Як показують дані численних досліджень, українські жінки дуже 
цінують натуральні екстракти в складі косметики з догляду за 
шкірою. Тому запуск оновлених засобів Solutions, створених на основі 
натуральних інгредієнтів, що відбувся рівно рік тому, був дуже вдалим. 
І сьогодні ми хочемо порадувати тебе і твоїх Клієнтів поповненням 
у сімействі улюблених засобів: зустрічай лінії-новинки «Відновлення» 
і «Свіжість»!

«ВІДНОВЛЕННЯ 
ВІД ПРИРОДИ» 40+
З ЕКСТРАКТОМ 
ІНДІЙСЬКОЇ СЕСБАНІЇ 

Оновлена версія популярної лінії 
«Краса від природи», цього разу — 
з екстрактом прекрасної екзотичної 
квітки сесбаніі, яка розпускається 
лише на один день і має дійсно безцінні 
властивості для шкіри. Індійська 
сесбанія в складі засобів лінії містить 
фітонутрієнти, які стимулюють 
вироблення «будівельних блоків» шкіри: 
колагену, еластину та гідропротеїнів.
Результат: зменшення зморщок, 
зміцнення і підтягнення шкіри.
До лінії «Відновлення від природи» 
увійшли:
•  Омолоджувальний денний крем для 

обличчя SPF 20, 50 мл
•  Омолоджувальний нічний крем для 

обличчя, 50 мл

«СВІЖІСТЬ 
ВІД ПРИРОДИ»
З ЕКСТРАКТОМ 
АЛЬПІЙСЬКОГО ЕДЕЛЬВЕЙСА 

Ніжна квітка едельвейс, що росте 
на заповідних альпійських луках, 
зазвичай асоціюється з чистотою. Її 
екстракт дійсно володіє унікальною 
властивістю очищати шкіру, він містить 
антиоксиданти, що захищають її від 
вільних радикалів, стресів та зовнішньої 
агресії клімату. Комплекс на його основі 
очищає і зволожує шкіру, робить ї ї 
неймовірно свіжою і здоровою.
До лінії «Свіжість від природи» увійшли:
•  Очищувальний засіб для обличчя 3 в 1, 

100 мл
•  Зволожувальний гель для обличчя, 

50 мл;
•  Тонік для обличчя, 200 мл

ЧОМУ 
SOLUTIONS?
•  натуральні 

інгредієнти

•  сучасні ефективні 

формули 

•  широкий асортимент: 

засоби для будь-

якої потреби та типу 

шкіри

ПРОБНІ
ЗРАЗКИ 
КРЕМІВ 
SOLUTIONS

1 ЗА 6,50 ГРН, 

4 ЗА 18,20 ГРН!

55743 — «Молодість від природи»

(ден.+ніч.), 2х2 мл

55790 — «Комфорт від природи»

(ден.+ніч.), 2х2 мл 

02838 — «Баланс від природи»

(ден.+ніч.), 2х2 мл

04666 — «Зволоження від природи»

(ден.+ніч.), 2х2 мл

71068 – «Відновлення від природи»

(ден.+ ніч.), 2х2 мл – НОВИНКА

44635 — «Свіжість від природи»

(гель для обличчя), 2 мл — НОВИНКА

ПРИДБАЙ 
ЗАСОБИ 

SOLUTIONS 
ДЛЯ ОБЛИЧЧЯ*

НА СУМУ 

73,99 грн 
з каталогу 08/2012

* У програмі беруть участь усі продукти для догляду за обличчям зі стор. 92 — 101 каталогу 
08/2012. Для виконання умови програми засоби на суму 73,99 грн повинні бути придбані 

в одному замовленні.
ПРОПОЗИЦІЯ НАКОПИЧУВАЛЬНА: ти можеш замовити стільки засобів Solutions за 5 грн, 

скільки разів ти виконала умову програми. 

   С
КРАБ  

М
А

С
К

А

  О
ЧИ

С
Н

И
К 3 в 1

ОБЕРИ
ще один бажаний 
засіб Solutions 
лише 

за 5 грн!

ЗАСОБИ 
SOLUTIONS – 
запорука 
продуктивного 
продажу! 

ТА

ЗАСОБИ ЗА 5 ГРН МОЖНА ЗАМОВИТИ 
ЛИШЕ ПІД НАСТУПНИМИ КОДАМИ:
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АРСЕНАЛ 
КРАСИ        на підтримкуна підтримку 
продажупродажу

ДжерелоНатхнення 

ПОЧАТОК ЛІТА — ВДАЛИЙ ПЕРІОД ДЛЯ 

АКТИВІЗАЦІЇ ТВОГО ПРОДАЖУ. КЛІЄНТИ 

ПЛАНУЮТЬ СВОЇ ВІДПУСТКИ, А ОТЖЕ - 

ШУКАЮТЬ МАСУ ТОВАРІВ, НЕОБХІДНИХ 

ДЛЯ ВІДПОЧИНКУ. БУДЬ ПОРЯД, ЩОБ 

ЗАПРОПОНУВАТИ ЇМ НАЙКРАЩИЙ ВИБІР.

ПРОГНОЗ ПОГОДИ

Рекомендуй продукти, які зручно 

використовувати в кліматі того місця, куди 

людина їде відпочивати. Наприклад, легкі 

засоби для макіяжу та свіжі, невагомі 

аромати (як новинка — спрей для тіла 

Miami Party) відмінно підходять для 

спекотної погоди. Засоби з SPF необхідні 

для відпустки біля моря або в горах (їх ти 

знайдеш на стор. 172-179 каталогу 08/2012).

Зліва направо: водостійка туш для вій «СуперШок», пензлик
для рум’ян, тон для обличчя із заспокійливим ефектом, 
губна помада «Атласна розкіш», парфумований спрей для 
тіла Miami Party, туалетна вода Eternal Magic Enchanted.

СІМ’Я — ЦЕ СІМ Я

Якщо Клієнт вирушає відпочивати 

всією родиною, ти можеш 

порекомендувати різні товари 

для кожного її члена. Наприклад, 

якщо у Клієнта є діти, порадь йому 

придбати спеціальні сонцезахисні 

засоби для чутливої дитячої шкіри 

(див. стор 172 каталогу 08/2012).

Зліва направо: охолоджуючий гель після засмаги 
для дітей, сонцезахисний лосьйон-спрей для 
тіла SPF 30, заспокійливе масло для тіла після 
засмаги, сонцезахисний зволожув. крем для 
обличчя SPF 30, сонцезахисний крем для дітей 
з алое та вітаміном Е SPF 50, лосьйон для тіла 
для посилення засмаги з бета-каротином.

ЛІТНІ КАНІКУЛИ 

Тривала відпустка означає, 
що Клієнту знадобиться більше 
1 флакону засобу. Додатковий 
флакон гелю для душу не займе 
багато місця в багажі, але може 
виявитися дуже корисним через 
декілька тижнів.

Зліва направо: гель для душу «Водоспад 
свіжості», гель для душу «Безтурботність»

ПОВІТРЯНИЙ ВОЯЖ

Якщо Клієнт подорожує літаком, 
вага багажу має значення!
Щоб мати с собою усі необхідні 
засоби догляду і не переобтяжити 
при цьому валізу, завчасно 
рекомендуй йому запастися міні-
версіями або пробними зразками 
його улюблених засобів Avon.

Зліва направо: пробні зразки ден.+ ніч. кремів 
«Зволоження від природи» та ден.+ніч. кремів 
«Комфорт від природи», міні-версії денного та 
нічного кремів Anew Rejuvenate, дорожній набір 
контейнерів для косметичних засобів.

ЛІТНЄ ВІЯЛО МОЖНА ЗАМОВИТИ 

НА СТОР. 174 КАТАЛОГУ 08/2012

Влітку ми більше піклуємося про 
свою зовнішність і  витрачаємо 
безліч зусиль, щоб виглядати на всі 

100%. Avon пропонує широкий асорти-
мент стильних і  практичних товарів «до 
сезону», які стануть в нагоді тобі і  твоїм 
Клієнтам у відпустці. Актуальні прикраси, 
«літня» косметика, сонцезахисні окуля-
ри, дорожні сумки та пляжні аксесуари 
— без них стильній красуні не обійтися. 
Використовуй 5 порад з  цієї сторінки 
і  «озброй» кожного Клієнта необхідним 
арсеналом краси.

ПЛЯЖ АБО КЛУБ?

Якщо твої Клієнти люблять 
засмагати, рекомендуй їм 
відповідні товари для пляжу:  
сонцезахисні окуляри, 
шльопанці і пляжний килимок. 
Яскрава біжутерія не завадить 
як на пляжі, так і на вечірці, без 
неї в цьому сезоні не обійтися.

Зліва направо: пляжний килимок та 
шльопанці «Сонячний берег»,  сонцезахисні 
окуляри «Наомі», кольє «Етнічні мотиви», 
набір браслетів «Кольорова карусель».
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Уроки 
перевтілення: 
Хочеш виглядати як «перша 
леді»? Вибери великі 
сонцезахисні окуляри, додай 
яскраву помаду і надягни 
легку декоративну косинку, 
як це робила Жаклін Кеннеді. 
Твій образ буде ефектним та 
стильним!

СтудіяМакіяжу

13

AVON     
  GLOW

ПРЕДСТАВЛЯЄМО
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Казкова засмага...  
У ПЕРЛИНКАХ

Пудра-кульки для 
обличчя та тіла 

22 г, код 52803

Звичайна ціна у каталозі 100,00 грн. 
Ти можеш замовити 1 екземпляр новинки за 

демо-ціною (не підлягає знижці Представника)

45,00 грн!

ІНВЕСТУЙ ТА ДЕМОНСТРУЙ

ПОЦІЛУНОК 
СОНЦЯ 
ДЛЯ СПРАВЖНІХ БОГИН�

Губна помада 
з ефектом об’єму

 4,8 г 

Звичайна ціна у каталозі 70,00 грн. 
Ти можеш придбати по 1 екземпляру кожного відтінку 

помади за демо-ціною (не підлягає знижці Представника)

ІНВЕСТУЙ ТА ДЕМОНСТРУЙ

28,99 грн!

Один з найулюбленіших 
засобів Avon став 
ще зручнішим та 
«дружнішим» до твоєї 
мініатюрної літньої 
сумочки. 

Звичний об’єм в меншій 
упаковці — відмінний привід 
взяти нову Пудру-кульки 
з собою. Пудра-кульки зі 
спеціальними пігментами, 
що відбивають світло – 
це різнокольоровий вихор 
сяючих «перлів», які в будь-
який час року додадуть 
шкірі ідеального, свіжого 
і відпочилого вигляду, як 
після відпустки.

Об’єм, що 
СПОКУШАЄ...

Порада 
номеру:

Перед нанесенням 
помади покрий 
губи тональним 
засобом. Це 
допоможе 
покращити 
стійкість кольору 
і дасть можливість 
«пограти» 
з контуром.

Представляємо 
нову помаду 
з приголомшливим 
ефектом об’єму!

Губна помада з ефектом 
об’єму — це сила ретинолу 
і колагену в поєднанні 
з чудовим кольором.

Результат: м’які, гладенькі та 
спокусливо об’ємні губи!
Ідеальна для літа, коли 
косметики на обличчі стає
менше. З цією помадою твої 
чуттєві пухкі губи привернуть 
до тебе увагу, і ти почуєш 
сотні щирих зізнань у твоїй 
неперевершеності.

 AVON

ПРИЙОМИ ПРОДАЖУ:

•  Під час презентації декоративної косметики дуже 
важливо використовувати демо-продукт. Пам’ятай, 
що тільки так Клієнти зможуть побачити ефект 
від застосування засобів. Вечірка краси у тебе 
вдома допоможе продемонструвати чудове 
перетворення з Avon Glow.

•  Поясни Клієнту, що завдяки поєднанню пігментів 
декількох відтінків пудра-кульки ідеально підходить 
для будь-якого відтінку шкіри і виглядає дуже 
природно.

•   Засмагла шкіра виглядає дуже ефектно. Тому під 
час демонстрації засобів Avon Glow підкресли, 
що навіть влітку пудра-бронзант необхідна 
будь-якій жінці. Вона надає обличчю доглянутого 
вигляду і привабливого відтінку засмаги.

•   Заохочуй Клієнтів купувати бронзуючі продукти на 
додаток до іншої декоративної косметики, яку 
вони вже обрали. Кожен засіб Avon Glow має свої 
унікальні переваги (детальніше у журналі «Мій Avon» 
09/2012). Не забувай також пропонувати супутні 
товари, наприклад — пензлики для макіяжу.

•   Підкресли, що засоби Avon Glow надають шкірі 
природного відтінку засмаги без необхідності 
піддавати її шкідливому впливу УФ-променів.

•  Пудра-кульки допоможе підкоригувати форму 
обличчя. Вона м’яко розставляє правильні акценти, 
освіжає відтінок шкіри, а ще ідеально приховує 
почервоніння, тому легкий бронзовий відтінок буде 
виглядати доречно практично у будь-яку пору року.

ТВОЇ ВУСТА... 
чуттєво ПУХКІ, 
ВІДВЕРТО 
спокусливі!

ВИБІР ВІДТІНКУ:
ЗОЛОТІ ПРАВИЛА

ВИРУШАЮЧИ НА ЗУСТРІЧ З КЛІЄНТОМ, ВАЖЛИВО ПІДГОТУВАТИСЯ 
І ВИВЧИТИ ІНФОРМАЦІЙНІ МАТЕРІАЛИ ПРО ПРОДУКТ, ЯКИЙ ТИ 
ЗБИРАЄШСЯ ПРЕЗЕНТУВАТИ. ЦЕ БЕЗУМОВНО ДОПОМОЖЕ! АЛЕ 
ОСОБЛИВУ РОЛЬ У ТВОЇЙ РЕКОМЕНДАЦІЇ ЗІГРАЄ ВМІННЯ ВПЕВНЕНО 
ОРІЄНТУВАТИСЯ У ВИБОРІ ВІДТІНКІВ. І ТУТ ТВОЇ ПОМІЧНИКИ — 
ОСОБИСТИЙ ДОСВІД І ЗНАННЯ ПРОСТИХ ПРАВИЛ!

Обирай колір, який гармонує з природним відтінком 

губ і шкіри. 

Засмагла шкіра — відтінки: сливовий, винний і насичений 

червоний. 

Світла шкіра — відтінки: світло-коричневий, бежевий, рожевий. 

Оливкова шкіра — відтінки: коричнево-червоний, світло-

карамельний і лілові. 

Світлі відтінки - вдень, насичені — на вихід. 

Матові, кремові відтінки допоможуть створити ідеальний 

денний макіяж, а для вечірнього «гламуру» більше підійдуть 

блискучі, глянцеві. 

Виняток: якщо для денного макіяжу ти вибрала світлий, 

близький до натурального, відтінок, трохи блиску не завадить! 

Дотримуємося експериментального методу. 

Ніщо, окрім «проби», не дасть тобі 100% результат. Лише після 

нанесення помади на губи ти зможеш з впевненістю сказати: 

личить вона тобі чи ні. Тому без пробних зразків не обійтися! 

(Шукай пропозицію на зразки на стор. 22 цього журналу). 

Маленька хитрість: ти сама можеш створити свій непо-

вторний ідеальний відтінок. Що для цього потрібно? Кос-

метичний пензлик для губ і кілька відтінків губної помади 

для змішування. 

Бронзова засмага
незалежно від погоди!
З новинками від Avon Glow привабливий ефект засмаги 
гарантовано незалежно від кількості сонячних днів!

Представ Клієнтам оновлену Пудру-кульки і не забудь 
розповісти також про два інші продукти цієї косметичної 
колекції:

•  КОМПАКТНА ПУДРА ДЛЯ ОБЛИЧЧЯ 
З ЕФЕКТОМ ЗАСМАГИ 
Завжди ідеальна шкіра одним дотиком!

•  РОЗСИПЧАСТА ПУДРА ДЛЯ ОБЛИЧЧЯ 
З ЕФЕКТОМ ЗАСМАГИ 
Зручність нанесення завдяки пензлику, який завжди під 
рукою!

Усі три засоби чекають на тебе і твоїх Клієнтів 
у каталозі 09/2012.

Beige Nude
Карамельна глазур

09808

Pecan
Горіхова насолода

09810

Terracotta
Теракотовий

09814

Pink Freeze
Рожева мрія

09871

Chilli
Запальна сальса

09811

Lilac Shimmer
Лілове сяйво

09844

Pink Cooler
Райська троянда

09872

Shimmer Peach
Нектарин

09812

Divine Wine
Червоне вино

09855

In the Pink
Ягідний коктейль

09873
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ФЛАНКЕР — це аромат-
«продовження», який продається 
під назвою вже існуючого успішного 
парфуму. Наприклад, туалетна вода 
Eternal Magic з’явилася у 2010 році 
і отримала таку популярність, що 
Avon вирішила випустити її фланкер 
— Eternal Magic Enchanted.

Іноді жінці 
так потрібно 
залишитись 
наодинці зі 
своїми мріями та 
збагатити емоції 
яскравим світом 
фантазій..
Аромат Eternal Magic Enchanted відкриває 
дорогу до чарівного світу, де зустрічають-
ся мрії та магія. Він створений для роман-
тичних мрійниць, які вірять в те, що зустріч 
з принцем неодмінно відбудеться в  їхньо-
му житті. Солодкі ноти малини, ультражі-
ночна есенція листя фіалки, благородство
кашемірового дерева створюють «ефект 
присутності» у  зачарованому лісі, де збу-
ваються найпрекрасніші мрії.

БАЗОВІ НОТИ: 
Есенція 

кашемірового 
дерева

Ваніль, Мускус

НОТИ СЕРЦЯ: 
Абсолю* листя 

фіалки
Троянда

Оксамитовий ірис

ВЕРХНІ НОТИ: 
Малина

Чорна смородина 
Запашне 

різнотрав’я 

Об’єм 50 мл
Eternal Magic Enchanted
[ітьорнал меджик інчантед]

ФЛАНКЕРИ ПІДВИЩУЮТЬ ПРОДАЖ 
ОСНОВНОГО АРОМАТУ
Фланкери продовжують «історію» 
ароматів-хітів. І навіть якщо Клієнти не 
зацікавлені в покупці самого фланкера, 
його вихід здатен пробудити їх інтерес 
до оригінального аромату, на «честь» 
якого було створено продовження.

ФЛАНКЕРИ 
КОЛЕКЦІОНУЮТЬ 
Зацікав Клієнта зібрати 
свої ексклюзивні 
колекції парфумерних 
фланкерів, що часто 
мають сезонний та 
лімітований випуск.

ФЛАНКЕР СТАНЕ ВІДМІННИМ 
ПОДАРУНКОМ
Якщо Клієнт вже подарував 
оригінальний аромат, і він мав успіх 
у одержувача, запропонуй йому 
обрати фланкер до наступного свята. 
Це внесе момент цікавості, а також 
покаже турботу і увагу.

ПРИЙОМИ 
ПРОДАЖУ

ГалереяАроматів

ФЛАНКЕРИ ПРИВАБЛЮЮТЬ 
ПРИХИЛЬНИКІВ АРОМАТУ-
«ПРОТОТИПУ»
Якщо Клієнту подобалася перша версія 
парфуму, його скоріш за все зацікавить 
і аромат-«продовження». Ти також можеш 
додати, що цінителі парфумерії часто 
використовують одну версію аромату 
вдень, а іншу — ввечері.

новинка

ФЛАНКЕРИ ПРИВАБЛЮЮТЬ НОВИХ 
КЛІЄНТІВ
Композиція аромату-фланкера має 
дещо інший відтінок «звучання», ніж 
оригінального парфуму, і саме такий 
варіант може зацікавити нових Клієнтів. 
Крім того, пропонуй спробувати нову 
версію і тим Клієнтам, які не обрали 
оригінал. 

СтудіяМакіяжу

Новинки — 
Блиск для губ та сезонний 
випуск улюбленої туші!

5 причин полюбити 
СуперШок:

1.  ШИРОКИЙ АСОРТИМЕНТ ЗАСОБІВ ДЛЯ 

СУЧАСНОГО МАКІЯЖУ

2. ЛЕГКІСТЬ НАНЕСЕННЯ

3. НАСИЧЕНІ, «ЖИВІ» КОЛЬОРИ

4. ПРОФЕСІЙНИЙ РЕЗУЛЬТАТ

5. ІННОВАЦІЙНІ КОМФОРТНІ ФОРМУЛИ

СуперШок 
ефект для 
РОСТУ ТВОГО 
ПРОДАЖУ!

новинка

До того, як розпочати роботу 

над статтею, я сама спробувала

новий блиск. Мені він сподобався. 

Дійсно легко наноситься, гарно 

зволожує і має приємний аромат. 

Я б порадила цей блиск подругам.   

Ірина, співробітник редакції

Я використовую туш «СуперШок» з моменту її виходу. Для менеце найкраще рішення: об’ємні вії і жодного осипання...Думаю, обов’язково спробую на літо водостійку новинку! 
Ксенія, співробітник редакції

Раді представити тобі нових героїв 
колекції «СуперШок»!
Блиск «СуперШок: Максимальний 
об’єм» забезпечує ідеальний для 

літа макіяж губ одним дотиком — і  все 
завдяки збільшеній щіточці апплікатора. Ще 
більше блиску на твоїх губах, а отже — ще 
більше захоплених поглядів та компліментів! 
А головне: вітаміни А, С і Е зволожують шкіру 
губ, а SPF 15 захищає від сонця.

Водостійка версія улюбленої туші 
«СуперШок»: ї ї унікальні зигзагоподібні 
щетинки подарують віям до 15 разів* більше 
об’єму без грудочок.
Погляд — чарівний і не важливо, яка погода 
за вікном. У  грозу і  на сонці, в  офісі та на 
пляжі — з цією тушшю ти завжди ідеальна!

При розмові з Клієнтом обов’язково згадай 
також про інші засоби колекції «СуперШок»,
в якій представлені:

• РІДКІ ТІНІ ДЛЯ ПОВІК 
• ТІНІ-ОЛІВЕЦЬ ДЛЯ ПОВІК
• ГЕЛЕВИЙ ОЛІВЕЦЬ ДЛЯ ОЧЕЙ
• ПІДВОДКА ДЛЯ ОЧЕЙ

*На основі тесту об’єму вій № 10-113.

ВОДОСТІЙКА
версія туші!

КВІТКОВО-ДЕРЕВНИЙ АРОМАТ

НОТИ АРОМАТУ

Зачарована
МРІЄЮ

ПРОДОВЖЕННЯ 

ІСТОРІЇ: 

ЗВУЧАННЯ 
ПО-НОВОМУ

Pink Indulgence

Рожевий світанок

Ravishing Rose

П’янка троянда

Tickled Pink

Малиновий рай

Melon Madness

Соковита диня

Makin Mauves

Ліловий букет

Pumped Up Plum

Сливовий сік

Шукай спеціальну пропозицію на засоби 
колекції на стор. 40-43 каталогу 08/2012.

*висококонцентрована есенція
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ІНВЕСТУЙ ТА ДЕМОНСТРУЙ

Підібрати «сонячний захист» кожному з Клієнтів тобі допоможе гід по засобах 
Avon Sun+ у розділі «Портфоліо» на останній сторінці цього журналу.

Інтенсивний 
розгладжуючий 

еліксир 
для обличчя 

30 мл; код 43557
Звичайна ціна у каталозі 240,00 грн. Ти можеш придбати необмежену 

кількість еліксирів за спец. ціною (не підлягає знижці Представника)

Сироватка-ліфтинг 
Anew Clinical PRO 

30 мл; код 43670

Звичайна ціна у каталозі 240,00 грн. Ти можеш придбати необмежену 
кількість сироваток за спец. ціною (не підлягає знижці Представника)

Сироватка 
для вирівнювання 

рельєфу 
шкіри обличчя 

30 мл; код 12872 
Звичайна ціна у каталозі 190,00 грн. Ти можеш  замовити необмежену 
кількість сироваток за спец. ціною (не підлягає знижці Представника).

115,00 грн! 115,00 грн!

94,00 грн!

СОНЦЕ МОЖЕ БУТИ СЕРЙОЗНИМ ВОРОГОМ, 

ЯКЩО ЗУСТРІТИСЯ З НИМ БЕЗ НАЛЕЖНОГО 

ЗАХИСТУ. КОРИСТУЙСЯ СОНЦЕЗАХИСНИМИ 

ЗАСОБАМИ — ПОДБАЙ ПРО ЗДОРОВ’Я СВОЄЇ 

ШКІРИ!

Бездоганний 
контур обличчя, 
БЕЗ ЛІФТИНГУ!

Оновлена шкіра 
З ІДЕАЛЬНОЮ 
ТЕКСТУРОЮ!
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Рівний тон шкіри
БЕЗ ПІГМЕНТНИХ 
ПЛЯМ!

Молода шкіра 

Порада номеру:
Для того щоб засіб краще вбирався і забезпечував максимально 
надійний захист, наносити його слід на чисту суху шкіру. Як пра-
вило, оновлювати косметику потрібно кожні 1-1,5 години. Бажано 
перебувати на сонці не більше 2,5 годин на день. Найбезпечніший 
час — до 10-ої години ранку та після 16-ої вечора.

5 МІФІВ  

ПРО ЗАСМАГУ
ТА СОНЦЕЗАХИСНІ 

ЗАСОБИ
НАШІ ПОРАДИ ДОПОМОЖУТЬ 

ТОБІ ЗНАЙТИ ВІРНУ 
ВІДПОВІДЬ НА НАЙБІЛЬШ 

РОЗПОВСЮДЖЕНІ ПОМИЛКОВІ 
СУДЖЕННЯ КЛІЄНТІВ

Я ХОЧУ ПОВЕРНУТИСЯ ДОДОМУ З КРАСИВОЮ, ІНТЕНСИВНОЮ ЗА-СМАГОЮ, ТОМУ Я НЕ КОРИСТУЮСЯ КРЕМОМ ВІД СОНЦЯ.

ТВОЯ ВІДПОВІДЬ:
Сонцезахисний крем не впливає на інтен-

сивність засмаги, він лише оберігає від 

шкідливого впливу UVA та UVB-променів, 
що провокують фотостаріння та опіки 
шкіри. При використанні професійних за-

собів шкіра після відпустки матиме рівний 

красивий бронзовий відтінок, буде до-
глянутою та непересушеною. А  щоб під-
силити засмагу без шкоди для шкіри, до 

нанесення сонцезахисного засобу можна 

використовувати підсилювач засмаги. Ці 
засоби сприяють більшому виробленню 
меланіну, який надає шкірі смаглявого 

відтінку.

ОДНОГО СОНЦЕЗАХИСНОГО ЗА-

СОБУ ЦІЛКОМ ДОСТАТНЬО ДЛЯ 

ВСІЄЇ СІМ’Ї.

ТВОЯ ВІДПОВІДЬ:
Це не так. Усі ми дуже різні, у нас різний вік 
(дітям необхідний максимальний захист), 
різний колір шкіри (фототип), іноді ми при-
ймаємо ліки, які підвищують чутливість до 
сонця (сечогінні, антибіотики, гормональні 
засоби тощо). А  ще, обираючи собі сон-
цезахисний засіб, не слід забувати, що 
і тип шкіри у всіх різний, і образ поведінки 
на пляжі. Але й це ще не все. Відомо, що 
навіть у однієї людини на різних ділянках 
тіла шкіра неоднорідна: більш тонка та 
ніжна — на обличчі і  більш щільна — на 
тілі... Крем для обличчя, засіб для тіла і за-
спокійливий засіб після сонячних ванн — 
ось ідеальний пляжний набір! Крім того, 
на перші 5 днів, поки у  нас не почалося 
активне вироблення власних захисних 
механізмів, нам потрібен захист на 1 рі-
вень вище, ніж на наступні дні відпочинку.

УСЕ, ЩО ЗНАДОБИТЬСЯ, Я ПРИ-
ДБАЮ ВЖЕ НА МІСЦІ.

ТВОЯ ВІДПОВІДЬ:
Перший раз крем слід нанести ще до 
виходу на сонце, тому слід мати його 
одразу. А  головне, у  курортній зоні 
магазини часто мають дуже обме-
жений вибір засобів, але при цьому 
пропонують їх за невиправдано ви-
сокими цінами. Набагато простіше та 
вигідніше замовити все необхідне ще 
вдома. До того ж, просто у себе вдома 
ти завжди можеш отримати детальну 
консультацію.

ПЕРЕВАЖНУ БІЛЬШІСТЬ ЧАСУ 

Я ЗНАХОДЖУСЯ У ВОДІ, ТОМУ 

КРЕМ МЕНІ НЕ ПОТРІБЕН

ТВОЯ ВІДПОВІДЬ:
Це найчастіша і  дуже шкідлива по-

милка! Через воду сонячні промені 
впливають на шкіру з ще більш агре-

сивною силою, і ти ризикуєш отрима-
ти сильні опіки. Ось чому перед тим, 

як зануритися в море або басейн, так 
важливо нанести на шкіру сонцеза-

хисну косметику. Після купання слід 
прийняти душ і знов нанести крем на 

суху шкіру.

Я ЗАВЖДИ ЗНАХОДЖУСЯ У ЗАТІНКУ, ТОМУ КРЕМ МЕНІ НЕ 
ПОТРІБЕН.

ТВОЯ ВІДПОВІДЬ:
У затінку ми отримуємо досить серйоз-
ну порцію відбитих від піску і води про-
менів, які не менше, ніж пряме сонце, 
шкодять нашій шкірі. До того ж, поки 
ти знайдеш місце під тентом, ти можеш 
отримати 2-3 мінімально допустимі 
дози ультрафіолету. Навіть хмари не 
блокують промені, що викликають со-
нячні опіки.

ІННОВАЦІЙНИЙ ЗАХИСТ 

ЗАСОБІВ AVON SUN+ — ЦЕ:

 
• ТЕХНОЛОГІЯ DERMA-

UV PLUS™, що забезпечує 

ефективний захист від UVA-та UVB-

променів;

• ТЕХНОЛОГІЯ ACTIVI-D, що 

підвищує активність пігментів, 

які відповідають за вироблення 

життєво важливого вітаміну D.

Омолоджувальна освітлююча 
сироватка для обличчя 
має подвійну формулу для 
боротьби зі зморшками та 
пігментацією.

Сироватка не лише освітлює 
шкіру та вирівнює тон 
шкіри, формула на основі 
L-аспарагінової кислоти високого 
очищення блокує вироблення 
пігменту меланіну. Засіб надає 
шкірі сяйва, зменшує вікову 
і фотопігментації, зменшує 
видимість зморщок. 
Використання разом Кремом, 
що вирівнює тон шкіри цієї 
ж лінії дозволяє отримати більш 
швидкий ефект.

Зміцнююча сироватка для 
обличчя забезпечує ліфтинг 
овалу обличчя, робить шкіру 
більш пружною без процедур 
у косметолога.

Прозорий гель з концентрованим 
антигравітаційним полімером підтягує 
шкіру. Зміцнюючі гранули Pro-Firming 
містять аргінін — амінокислоту, 
яка стимулює вироблення 
еластину і підвищує щільність 
шкіри. У результаті регулярного 
застосування сироватка значно 
покращує пружність шкіри, а також 
надає помітного ефекту зміцнення 
та підтягнення шкіри.* Дослідження 
показують, що 97% жінок, що 
використовують цей засіб, відзначили 
ефект ліфтингу вже через 3 дні.
* На основі 4-тижневого споживчого дослідження 

№ 10-003 за участю 150 жінок.

Інтенсивний еліксир Dermafull 
PRO зменшує вираженість 
навіть найглибших зморщок 
і складок, відновлює щільність 
шкіри та окресленість контурів 
обличчя.

Революційний засіб-заповнювач 
зморщок від Avon з новою, 
вдосконаленою формулою: засіб 
містить вдвічі більше гіалуронової 
кислоти*, що застосовується 
у професійній дерматології. 
Еліксир здатен помітно омолодити 
шкіру: 100% жінок відзначають, 
що неглибокі зморшки значно 
зменшуються.**

*У порівнянні з Розгладжуючим еліксиром для 

обличчя. 

**Через 7 тижнів. На основі 12-тижневого клінічного  

дослідження № 6517 за участю 33 жінок.

Інноваційна сироватка миттєво 
покращує текстуру шкіри, 
і надає їй сяйва молодості. 
Оновлює шкіру всього за 3 дні.*

Формула містить три професійні 
інгредієнти, які відлущують відмерлі 
клітини і оновлюють шкіру як на 
поверхні, так і зсередини. Найбільш 
концентрований з усіх засобів 
для шкіри Avon, ця сироватка 
має шовковисту текстуру, легко 
наноситься і швидко вбирається.

* На основі клінічного дослідження 

у порівнянні з ефектом від трьох процедур 

професійної мікродермабразії через 12 

тижнів застосування засобу.

Сироватка, 
що вирівнює 

тон шкіри 
Luminosity PRO
30 мл; код 15729

Звичайна ціна у каталозі 240,00 грн. Ти можеш придбати необмежену 
кількість екзеплярів за спец. ціною (не підлягає знижці Представника)

115,00 грн! 

 ДоглядЗаШкірою
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 підбору прикрасМИСТЕЦТВО   

18 19

 МодніАкценти 

Порада номеру:
Перевірений спосіб: поєднуй 
яскраві аксесуари з великою 
кількістю  деталей з простим 
одягом, або, навпаки, ви-
користовуй витончені та прості 
прикраси при створенні по-
мітного, екстравагантного об-
разу. Таким чином ти уникнеш 
дисгармонії та звинувачень 
у поганому смаку.

Усі товари з цієї сторінки представлені 
у каталозі 08/2012 та в сезонному міні-каталозі 
К07-08/2012.

МАЛЕНЬКИЙ ЗРІСТ
Кольє з підвіскою або некрупне 
намисто можуть помітно поліпшити 
тендітний силует. Чіткі геометричні 
лінії та довгі ланцюжки з простими 
декоративними елементами також 
будуть виглядати ефектно.
А ще стилісти рекомендують витончені 
мініатюрні сережки і тонкі браслети.

Рекомендуй браслети «Енергія сходу»: 

«Кохання»,«Добробут», «Мудрість» (1) і кольє та

сережки «Лінда» (2).

МАСИВНІ РУКИ
Жінки з такою особливістю 
статури повинні робити ставку 
на витончену біжутерію, 
тонкі браслети і мініатюрні 
годинники. Це допоможе 
збалансувати пропорції.
Рекомендуй Кольє, сережки та 

каблучку «Соната» (7), набір прикрас 

«Арабська ніч» (8).

ПОВНА ШИЯ
Дуже довгі кольє і намиста 
допоможуть оптично видовжити 
коротку або повну шию. Їх 
можна носити незалежно 
від сезону, підбираючи різні 
варіанти під ситуацію. Сережки 
з подовженою підвіскою також 
будуть доречні в цьому випадку.
Рекомендуй кольє та сережки

«Кришталева крапля» (5), сережки 

«Ханна» (6).

Правильно підібрані ПРИКРАСИ не менш важливі, 
ніж КРАСИВА СУКНЯ, і твої Клієнти повинні про це 
знати. Розкішний аксесуар втрачає свій шарм, якщо він 
«сперечається» з типом фігури або одягом.

ЦІ ПОРАДИ 
ДОПОМОЖУТЬ 
ТОБІ ДАВАТИ 
ПРОФЕСІЙНІ 
РЕКОМЕНДАЦІЇ 
ПРИ ПІДБОРІ 
ПРИКРАС.

ПІДБИРАЙ ПРИКРАСИ 
ЗА ТИПОМ ФІГУРИ:

ВИСОКИЙ АБО СЕРЕДНІЙ ЗРІСТ
Жінки високого і середнього зросту можуть 

носити крупні прикраси, особливо модні цього 
сезону. Великі сережки, фантазійні браслети 
і годинники, крупні намиста і підвіски будуть 

виглядати на них пропорційно. Масивний 
браслет можна надіти навіть на рукав.
Рекомендуй сережки «Кольорова карусель» (3), 

браслет та сережки «Корал» (4).
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СторінкаПредставникаТількиДляЧоловіків

У твоєму списку Клієнтів не так 
багато чоловічих імен? Час міняти 
ситуацію! Бери на озброєння наші 
поради і підбирай оптимальний 
підхід до сильної статі!

Виглядати стильно і привабливо — 

бажання кожного, незалежно від статі. 

Тільки жінки в цьому бажанні зізнаються 

відкрито, а ось чоловіки — тільки наодинці 

з собою або взагалі воліють мовчати. Напевно, 

ти помічала, як ніяковіє чоловік, коли йому 

пропонують вибрати для себе крем для догляду 

за шкірою обличчя...

Проте думка, що останнім часом навіть 

найбільш упереджені представники чоловічої 

статі позбавляються стійкого переконання, що 

«косметика — для жінок», вже стала фактом. 

I ті, хто вже знайшов «ключик» до серця 

Клієнтів-чоловіків, відзначають: сильна стать — 

одні з найбільш щедрих і лояльних покупців.

?

ВСЕ, ЩО ТОБІ ПОТРІБНО: 
ДІЯТИ ТАКТОВНО ТА ПРОФЕСІЙНО

• Якіст� з доставкою додому
Твій козир — індивідуальний підхід. Ти завжди 
призначаєш зустріч у зручному для Клієнта міс-
ці. І що важливо, з тобою йому не загрожує «за-
губитися» у величезному асортименті магазинів 
та інтернет-сайтів. Ти завжди підкажеш, що піді-
йде саме йому.

• Покупка на двох
За статистикою, пересічний чоловік купує 1 
косметичний засіб раз на 2 місяці. Якщо перед 
тобою такий тип покупця, ти цікавишся, яким 
засобам віддають перевагу близькі йому жінки. 

Як правило, чоловіки охоче реагують на пропо-
зицію допомогти у виборі косметики для них. І 
для тебе це відмінна можливість розширити за-
мовлення Клієнта-чоловіка.  

• Час – це гроші!
Багато чоловіків дуже зайняті, і  не встигають 
ходити по магазинах. Або це тільки відмовка, 
що не встигають. Хай там як, тобі це тільки на 
користь. Признач зустріч у  зручний для нього 
час, і замовлення гарантоване.

• Рівняння на досвід
Не розкриваючи імен, поділися зі своїм Клієн-
том, які засоби обирають інші чоловіки його 
віку. Досвід «бувалих» завжди підігріває інте рес 
і  може посприяти формуванню твого замов-
лення.

Чому ЙОМУ 
потрібна 

ТВОЯ порада
СВЯТО ТУРБОТИ. 
ТОМУ ЩО ЛЮБИМО
Чи замислювались ви, чому слово «мама» звучить 
майже однаково у різних мовах?.. Найдорожча, єдина 
у світі і така потрібна кожній людині мама… і не 
важливо, скільки  вам років, і в якій країні ви живете. 

Турбота про здоров’я жінки, мами – це вияв нашої 

справжньої любові, наша віддяка їй.

З привітаннями з Днем Матері та з побажаннями здоров’я 

українським матерям, в усіх регіонах України вийдуть 

волонтери програми «Разом проти раку грудей». 

З щирою турботою волонтери роздадуть сотні тисяч 

листівок з важливою для жінки інформацією про 

здоров’я. Команди волонтерів підготували багато яскравих 

ідей для святкування цього свята. Ми віримо, що це свято 

стане справжньою національною акцією турботи про 

наших матерів!

А ще, кожен може зробити приємний подарунок своїй 

мамі, придбавши продукцію з символом «Рожевої стрічки».  

Це своєрідний вираз турботи про кожну матір в Україні: весь 

прибуток від продажу цієї продукції йде на придбання сучасного 

мамографічного обладнання. Наша мета, щоб кожна жінка, в 

якому б регіоні України вона не жила, могла своєчасно і регулярно 

проходити профілактичне мамографічне обстеження.  

Кожна гривня рятує життя наших матерів!

ПРИЄДНУЙСЯ ДО СВЯТКОВОЇ АКЦІЇ AVON! 
ЗВЕРНИСЬ ДО СВОГО КООРДИНАТОРА АБО МЕНЕДЖЕРА.

ТВІЙ КОРИСНИЙ КРОК!
Переконані, ти вже оцінила зручність замовлення через Інтернет. Коли ти просто вдома, за чашечкою кави, у 
зручний для себе час, набираєш знайому адресу в Інтернеті, і опиняєшся у величезному, яскравому магазині,  
де на тебе чекають улюблені косметичні продукти, новинки, додаткові інструменти тощо. Але є в інтернет-
замовленні ще одна особлива перевага - МАКСІвигода. І цим все сказано, адже все тут направлене на твою 
максимальну вигоду! Отже, якщо ти звикла розміщувати замовлення за принципом «тільки те, що у моєму 
списку», час придивитися уважніше до 3-го кроку замовлення, де наша «розумна» система: 

підкаже, у яких 
пропозиціях ти частково 
вже взяла участь і що не 

вистачає для їх виконання

продемонструє хіти 
продажу поточного 

каталогу, на які варто 
звернути увагу   

дасть можливість 
скористатися унікальними 

знижками та пропозиціями, 
що доступні лише 

в Інтернеті! 

покаже ексклюзивні 
пропозиції, 

якщо ти учасник 
«Президентського клубу»  

запропонує «гарячі» 
пропозиції поточної 
кампанії та інтернет-

розпродажу  

Лише спробуй! І ти відчуєш, наскільки це легко, швидко і вигідно для тебе! 

 Не втрачай можливості, які вже оцінили тисячі Представників Avon в Україні!

До зустрічі на www.avon.ua!
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ОБИРАЙ! ДОСЯГАЙ! ПЕРЕМАГАЙ!

БУДЬ КРАЩОЮ РАЗОМ З КРАЩИМИ!*

Світлана Нестер:
«Планування – це ключ до успішного розвитку 
бізнесу з Avon»

Як Ви стали прихильницею Avon?

Десять років тому знайома відкрила для мене світ Avon 

разом із парфумною водою Incandessence. Спочатку 

я  користувалася продукцією сама та допомагала моїй 

знайомій збирати замовлення. А через 3 роки я обрала 

компанію Avon для серйозної співпраці. З тих пір разом 

з Avon я побувала в різних країнах: Угорщині, Кіпрі, Ні-

дерландах, Польщі. Цього року я хочу розділити свою 

любов до подорожей зі своєю сім’єю.

Отже, в якості винагороди в Президентському Клу-

бі 2011-2012 Ви оберете сертифікат на туристичну 

подорож?

Так, Ви праві. Щодня я відчуваю потужну моральну та 

фізичну підтримку своєї родини. Чоловік навіть допома-

гає мені коробки нести, адже замовлення в мене великі. 

Тому я хочу залучити свою сім’ю до подорожі, щоб усім 

разом насолодитися незабутнім відпочинком. Туристич-

на подорож для мене – це стимул для того, щоб бути 

однією з кращих та досягти найвищого рівня в Прези-

дентському Клубі.

Ви вже спланували свій успіх?

Звісно. Планування –  це ключ до успішного розвитку 

бізнесу. Я розрахувала, на яку суму я маю щокампанійно 

розміщувати замовлення, щоб досягти мети. І намагаю-

ся не відступати від свого плану.

Що Ви можете порадити тим, хто тільки робить свої 

перші замовлення?

По-перше, не концентруватися суто на замовленні, 

а отримувати насолоду від спілкування та бути в гарно-

му настрої. Я, наприклад, намагаюсь не нав’язуватися, 

а викликати довіру, більше акцентую увагу на тому, як 

догодити Клієнту, зрозуміти його потребу. 

По-друге, бути готовим до зустрічі з Клієнтом. У мене за-

вжди є каталог та пробні зразки. Я проходжу тренінги на 

www.avon.ua, щоб знати більше про новинки.

І останнє –  не зупинятися на досягнутому. Відчуйте 

себе рекордсменом і перевищуйте свої результати знов 

і знов. Перемагайте з Avon!

* За результатами досліджень, проведених ТОВ «Тейлор Нельсон Софрес Україна» та ТОВ «Вибір року», кращим товаром 2010 року в Україні у номінації «Декоративна косметика» та кращим 
товаром 2011 року в Україні у номінації «Лінія засобів для догляду за обличчям» було визнано торгову марку «Avon»

СторінкаПредставника

3.  ВІТРОВКА
Практично та яскраво! Хочеш, щоб тебе 
помітили? Одягай вітровку від Avon.
Насичений колір приверне до тебе 
увагу, а стильний фасон скаже без слів: 
«Тобі можна довіряти»!

43966 розмір М

47239 розмір L

49775 розмір XL

77649 розмір XXL

2.  БЕЙСБОЛКА 
Стильно і комфортно! Універсальна 
бейсболка з бавовни вигідно 
доповнить образ професіонала Avon 
і захистить тебе від палкого сонця!

43938

4.  CКЛАДНЕ 
ДЗЕРКАЛО

Буде незамінним на зустрічі з Клієнтом
і не займе багато місця у сумочці.
Подвійне дзеркало (одна
сторона — стандартна, інша —
зі збільшенням зображення).
Розмір: 16,4 х 14 х 1,4 см

13892

6.  БЕЙДЖ 
З МАГНІТНИМ 
КРІПЛЕННЯМ 

Просто незамінна річ! Полегшити
контакт з незнайомими людьми? Немає
нічого простішого! Одягни бейдж в стилі
Avon, і кожен буде знати, як до тебе
звернутися!

05092

Будь ПРОФЕСІЙНОЮ!         
Будь МОДНОЮ!
Будь З AVON!
Практична колекція бізнес-аксесуарів допоможе
тобі завжди виглядати професійно та помітно!
Обирай необхідні товари і створюй свій привабливий
стильний образ партнера найбільшої косметичної
компанії.

1.  НАБІР 
КОНТЕЙНЕРІВ ДЛЯ 
КОСМЕТИЧНИХ 
ЗАСОБІВ 

Компактно і зручно! Набір допоможе 
взяти все необхідне як на зустріч з 
Клієнтом, так і в дорогу.

41997

5.  ПЛАНШЕТ ІЗ 
ЗАТИСКАЧЕМ 
ДЛЯ ПАПЕРУ 

Професійно та надійно! Завдяки 
твердій поверхні планшета тобі буде 
дуже зручно записати контакти, а 
затискач для паперу не дозволить 
загубитися жодній важливій нотатці.

43841

новинка

ЩЕ БІЛЬШЕ ЦІКАВИХ ПРОПОЗИЦІЙ ТА КОРИСНИХ ТОВАРІВ ШУКАЙ НА САЙТІ WWW.AVON.UA

Зустрічі з друзями, знайомство з новими людьми – все це піднімає 
настрій Світлані Нестер. Її вміння спілкуватися позитивно 
впливає як на професійні досягнення, так і на особисте щастя. 
Вона вже багато років поспіль перемагає у  Президентському 
Клубі, залишаючись при цьому гарною дружиною та матір’ю 
3-х дітей. Сьогодні Світлана ділиться своїми секретами успіху 
з читачами «Мій Avon».  

НОВИНКИ НАБОРИ ТА СПЕЦІАЛЬНІ
ПРОПОЗИЦІЇ

ПРОДУКЦІЯ БЕЗ 
ЗНИЖКИ
ПРЕДСТАВНИКА

ТОВАРИ З КАТАЛОГУ 
08/2012 З ФІКСОВАНОЮ 
ЗНИЖКОЮ 10%

ПРОДУКТИ, ЯКІ ВИ ЗНАЄТЕ ТА ЛЮБИТЕ

Декоративна косметика 

Насичена губна помада “Колір бажання”,
ціна 2,30 грн, відтінки:
23531 - Спокуслива кориця
44295 - Інтригуючий корал
32374 - Принадний цикламен
32372 - Кокетлива фуксія
23676 - Рожеве захоплення
23623 - Пристрасний червоний
44296 - Палкий поцілунок
32368 - Чуттєва троянда
44298 - Зваблива ніжність
32366 - Ліловий полон
23569 - Спекотна бронза
27134 - Шоколадна насолода
Засоби Anew Ultimate 7S:

•  Денний омолоджувальний крем для обличчя 
SPF25, код – 82359, ціна 4,95 грн

•  Омолоджувальний нічний крем для обличчя, 
код – 82357, ціна 4,95 грн.

•  Нічний омолоджувальний гель для обличчя 
з мінералами, код – 82363, ціна 4,95 грн.

•  Омолоджувальна Сироватка-догляд для 
обличчя, код – 82350, ціна 4,95 грн.

Засоби Anew Genics:

•  Активуючий крем для обличчя, код – 92513, 
ціна – 4,95 грн.

•  Активуюча сироватка для обличчя, 
код – 92508, ціна – 4,95 грн.

Засоби Anew Aqua Youth:

•  Зволожувальний гель-крем для обличчя 
«Джерело молодості», код –18552, 
ціна – 2,85 грн.

Засоби Anew Platinum:

•  Моделюючий крем для повік та губ, код – 36650, 
ціна – 3,32 грн.

•  Моделюючий нічний крем для обличчя, 
код – 96075, ціна – 3,32 грн.

•  Моделюючий денний крем для обличчя, 
код – 30804, ціна – 3,32 грн.

•  Моделююча сироватка для обличчя, 
код – 92570, ціна – 4,56 грн.

Засоби Anew Reversalist:

•  Денний крем для обличчя, що запобігає 
старінню «Джерело відновлення», код – 76040, 
ціна – 2,85 грн.

•  Нічна емульсія для обличчя «Джерело 
відновлення», код – 57922, ціна – 3,32 грн.

•  Інтенсивна сироватка для обличчя, що 
запобігає старінню шкіри «Джерело

відновлення»,код – 27978, ціна – 3,32 грн. 
•  Нічний крем для обличчя, що запобігає старінню 

«Джерело відновлення», код – 41336,
ціна – 3,32 грн.
Засоби Anew Rejuvenate:

•  Нічна емульсія для обличчя, код – 36642, 
ціна – 2,85 грн.

•  Гліколієва сироватка для обличчя, код – 96077, 
ціна – 2,85 грн.

•  Відновлювальний комплекс для шкіри навколо 
очей, код – 62015, ціна – 2,85 грн.

•  Нічний відновлювальний крем для обличчя, 
код – 59085, ціна – 2,85 грн.

Засоби Anew Clinical:

•  Розгладжуючий еліксир для обличчя, 
код – 24053, ціна – 4,56 грн.

•  Сироватка-ліфтинг Clinical PRO, код – 74570, 
ціна – 4,56 грн.

•  Сироватка, що вирівнює тон шкіри Luminosity 
PRO, код – 60383, ціна – 4,56 грн.

•  Денний крем для обличчя SPF25, код – 90179, 
ціна – 2,85 грн.

Засоби Anew Solar Advance:

•  Сонцезахисний анти-віковий лосьйон для 
обличчя SPF 50, код – 48501, ціна – 2,85 грн.

Засоби Planet Spa:

•  Зволожувальна маска для обличчя з олією 
середземноморської маслини, код – 04941, 
ціна – 4,99 грн.

•  Маска-скраб для обличчя «Саке та рис», 
код – 98074, ціна – 4,99 грн.

•  Очищаюча маска-плівка для обличчя 
«Лаванда та жасмин», код – 98072, 
ціна – 4,99 грн.

Аромати:

•  Т/в Miami Party, 
код 25749, ціна 1,81 грн.

•  Т/в Eternal Magic Enchanted,
код 39175, ціна 1,95 грн.

•  Т/в Scentini Midnight Glow,
код 09136, ціна 1,81 грн.

•  Т/в Scentini Purple Pulse,
код 09137, ціна 1,81 грн.

•  Т/в Pro Goal,
код 39557, ціна 1,81 грн.

на зразки Naturals:

ЦІНА ЗА 1 ШТ. – 3,00 ГРН, ЦІНА ЗА 4 ШТ. – 7,60 ГРН:

92325 – Тонізуючий шампунь-кондиціонер 2-в-1 для будь-якого
типу волосся «Імбир та Манго»
Набір пробних зразків ароматів «Хіти продажу», 10 шт.
(код – 89511, ціна -16,40 грн.)
Набір пробних зразків ароматів «Преміум», 5шт.
(код- 89513, ціна – 8,60 грн.)
Набір пробних зразків засобів для догляду за шкірою обличчя
Anew, 7шт.
(код 28950, ціна – 19,80 грн.)

Продукція «Рожева стрічка» та «Здійсни мрію» не 
Підлягає знижці Представника та не бере участі 
у спеціальних пропозиціях каталогу.

ДРУКОВАНА ПРОДУКЦІЯ:

Ти можеш замовити Міні-формуляр іміджевих
продуктів та усіх пробних зразків, що доступні 
у Кампанії 08/2012, під кодом 55933 за 5 коп.

Журнал «Мій Avon» К09/2012: 
код — 32633

• Шльопанці та пляжний килимок, стор. 6-7
• Спреї для тіла, стор. 28-29
• Засіб для зняття макіяжу, стор. 44
• Засоби для шкіри навколо очей, стор. 78-79
• Набір «Краса від природи», стор. 90
• Спрей з УФ-фільтром, стор. 121
• Набір «Омріяна відпустка», стор. 164
• Гелі для душу Senses, стор. 180

ПРОБНІ 
ЗРАЗК И!
Пробні зразки — найкращий спосіб 

«познайомитися» з продуктом до його 

покупки. Використовуй їх, і це позитивно 

позначиться на твоєму замовленні!

Декоративна косметика

•  Губна помада з ефектом об’єму, 
ціна 2,30 грн, відтінки: 
09809 Карамельна глазур 

09875 Запальна сальса 

09879 Червоне вино 

09884 Ягідний коктейль 

09878 Лілове сяйво 

09874 Горіхова насолода 

09881 Райська троянда 

09880 Рожева мрія 

09876 Нектарин 

09877 Теракотовий

MAM1208_022   22MAM1208_022   22 12-03-02   10:5412-03-02   10:54



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo false
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo false
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
    /Arial-Black
    /Arial-BlackItalic
    /Arial-BoldItalicMT
    /Arial-BoldMT
    /Arial-ItalicMT
    /ArialMT
    /ArialNarrow
    /ArialNarrow-Bold
    /ArialNarrow-BoldItalic
    /ArialNarrow-Italic
    /ArialUnicodeMS
    /CenturyGothic
    /CenturyGothic-Bold
    /CenturyGothic-BoldItalic
    /CenturyGothic-Italic
    /CourierNewPS-BoldItalicMT
    /CourierNewPS-BoldMT
    /CourierNewPS-ItalicMT
    /CourierNewPSMT
    /Georgia
    /Georgia-Bold
    /Georgia-BoldItalic
    /Georgia-Italic
    /Impact
    /LucidaConsole
    /Tahoma
    /Tahoma-Bold
    /TimesNewRomanMT-ExtraBold
    /TimesNewRomanPS-BoldItalicMT
    /TimesNewRomanPS-BoldMT
    /TimesNewRomanPS-ItalicMT
    /TimesNewRomanPSMT
    /Trebuchet-BoldItalic
    /TrebuchetMS
    /TrebuchetMS-Bold
    /TrebuchetMS-Italic
    /Verdana
    /Verdana-Bold
    /Verdana-BoldItalic
    /Verdana-Italic
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 150
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 150
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 300
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects true
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /PDFXOutputConditionIdentifier (CGATS TR 001)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e55464e1a65876863768467e5770b548c62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc666e901a554652d965874ef6768467e5770b548c52175370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents suitable for reliable viewing and printing of business documents.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA (Utilizzare queste impostazioni per creare documenti Adobe PDF adatti per visualizzare e stampare documenti aziendali in modo affidabile. I documenti PDF creati possono essere aperti con Acrobat e Adobe Reader 5.0 e versioni successive.)
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020be44c988b2c8c2a40020bb38c11cb97c0020c548c815c801c73cb85c0020bcf4ace00020c778c1c4d558b2940020b3700020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken waarmee zakelijke documenten betrouwbaar kunnen worden weergegeven en afgedrukt. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /ConvertToRGB
      /DestinationProfileName (U.S. Web Coated \(SWOP\) v2)
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements true
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /UseName
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /UseDocumentProfile
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


